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Dolci made in Italy. | piani di Balocco, Maina, Bauli e Melegatti

Il panettone schiva la crisi
puntando su Russia e Cina

Luca Orlando
HILAMD

mm ] panettone italiano va al
raddoppioall'estero. La tradi-
zione del dolce natalizio, che
redlizza in poche settimane
un fatmrato da 200 milioni di
euro, resta patrimonic tipica-
mente nazionale ma e sui mer-
catiesteri che i big del settore
puntana per sviluppare i pro-
priricavi inunmomento diffi-
cile per la domanda interna. 11
business sviluppato oltrecon-
fine ascilla per queste azien-
de tra il 1o e il 159, in alcuni
Ca35i una guota raddoppiata in
pachi anni.
Baloooo, ad esempin, 130 mi-
liomsi diricavi nell nltimoeserci-
zin, per L3 prima volta guest’an-
na porta il panettone in Cina.
La distribuzione & per ora affi-
data 3 negozi specializzati ma
silavora per entrare nella gran-
dedistribuzione. Alire"newen-
try™ 200 somd Bussia, Ucraina e
Brasile. «la  crescita
dell’export sfiora i wes - spie-
gal'ad Alberto Balocon- e ogEi
vediamo che olireconfine cre-
sce |2 concidTeneza tra produt-
tori italiani. Del restoé logico, a
frontediunmercato internode-
bole. Meimercati entriamo gra-

dualmente, prendenda le misu-
re. In Cina ad esempan partis-
mo con le boutique del gasto
per creare attenzione sul pro-
dotto. Ma il futuroé negli acoor-
di con i supermercati localie.

Maina, 75 milioni di ricawi,
sviluppa all’estero il 13w del
fatturato legato al MNatle e
puntain particolare sulla gran-
de distribuzione negli Stati
Uniti e in Gran Bretagna. «In
Inghilterra - racoomta ["ad
Marco Brandani - abbiamo
una quota che sfiora il 7o in
Tesco e Sainsbury. Ma le so1-
Prese Magriofi quest anno so-
no arrivate dal Nordafrica. Ab-
biamo venduto in Libia, Alge-
riz & Marocoo. I volumi sono
limitati, ma le possibilita di
CTesCita promettentis.

Il panettone oltreconfine va-
Ler il niveee b Ticavi anche per il
gruppa Bauli, leader di settore
con una guota che supera il

fivoe @ 420 milioni di ricavi

nell'ultimo bilancio, «Vendia-
T iT0 b R3E5E - TRoconta il vi-
cepresidente Michele Bauli - e
i MAEEnT successi sono nelle
ares in owi somo forti le comuni-
ta italiane, La tradiziome del dol-
ce & solo nostra, difficile "im-
porls” rapidamente ad alire cul-

ture. Cit detto, & chizro che La
nostra guots diexport attuale é
un punto di partenza e non di
arrivo. In guesti anni ci siamo
concentratisulle acquisieioni
sullintegrazione di Moita e
Alemagna all'interno del grup-
po.In prospettiva vogliamo as-
solutamente incrementare a
nostra presenza oltreconfines.
Per Melegatti, So milioni di
ricavi,la quotadiexport é pari
al o per cento. «Due anni fa
eTavamn al 49, spiega il diret-
tore commercialeexport Clag-
dioRizzima ora ci stiamofoca-
lizzamdo su questo fronte, an-
che perché la debolezea del
mercata interno spinge tuiti
in questa direziones. Primo
mercato esters per la societa
¢ la Spagna, ma la strategia
ora punta oltre I'Europa. « A
breve - agriunpe Bizz i - apri-
remo un uificio di rappresen-
taneza negli Stati Uniti mentre
in India siamo alla ricerca di
un partoer commerciale. Un
wvantagprio dell’'export & anche
I'allargamento del periodo di
COTEUMAY. quest'anno i primi
container verso Giappone e
Australia li abbviamo fatti par-

tire in estates.
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